ymboles d'un urbanisme jetable

dont les hangars s'étalent sur les
terres agricoles, de la consomma-
tion de masse héritée des Trente
Glorieuses et du tout-voiture, les
zones commerciales situées &
I'entrée des villes sont aujourdhui
priées de faire leur révolution esthé-
tique et écologique.
Le gouvernement a lancé en septem-
bre une expérimentation visant &
transformer cette France périurbai-
ne aux panneaux publicitaires tapa-
geurs, qualifiée de « moche » par
Télérama en 2010, mais qui concen-
tre 72 % des dépenses des Francgais
dans les magasins.
Déréglement climatique oblige, les

nappes asphaltées de parkings et les
« boites & chaussures » n'ont plus

bonne presse & I'heure de la lutte
contre les passoires thermiques,
lartificialisation des sols et les
mobilités carbonées.

Un lifting pour la « France moche »

Le gouvernement a lancé un appel national a projets pour transformer la France périphérique.

éé ne vnlle franchisée
ont leterritoire
aété vendu au prive »

CHRISTINE LECONTE
Présidente de "Ordre des archiiectes frangais.

« Dans un monde qui prend conscien-
ce de ses limites, la zone commerciale
a atteint les siennes », résumait la
ministre déléguée au Commerce,
Olivia Grégoire, en annongant une
enveloppe de 24 millions d'euros
pour « néinventer » ces zones restées
« l'impensé des politiques publiques ».
Depuis, plus d'une centaine de can-
didatures ont été déposées sur les
quelque 1 500 zones commerciales
recensées. Le gouvernement doit
annoncer prochainement une ving-
taine de lauréats,

Chaque projet bénéficiera de
150 000 € pour financer des études
préalables et l'assistance & maitrise
d'ouvrage.

« Au départ nous avions les centres
commerciaux », rembobine Christi-
ne Leconte, présidente de 1'Ordre



Honfleur (Calvados), le 14 janvier. La ville a été portée en novembre 2023 par I'association « Paysages

de France » en étendard de la « France moche »

des architectes francais. « Puis le
prét-a-porter, lélectroménager, les
cinémas, les salles de sport et les res-
taurants se sont agglomérés pour cré-
er une ville de la consommation, une
ville franchisée dont le territoire a été
vendu au privé »,

1l s'agit aujourd’hui, selon elle, de
« réparer ces espaces mal congus »
pour faire « venir laville la ot il nly en
a pas », c'est-a-dire « des rues, des
places, des endroits ol circuler a
pied, des équipements publics et du
logement ».

Trois profils sont identifiés. D'abord
les zones commerciales dynamiques
proches des métropoles, ol 'objectif
est de faire monter en hauteur les
bitiments et d'introduire loge-
ments, bureaux et nature.

Dans les 10 % de zones en déclin,
I'enjeu est au contraire de regrouper
ou supprimer des magasins, et de
renaturer ou reconvertir les friches.
Enfin en milieu rural, il s'agira aussi
de « rationaliser les magasins » mais
pour implanter cette fois de I'indus-
trie, quand c'est possible.

Pworo - AFP

Finie la course aux métres carreés,
d'autant que la rentabilité de ces
zones a cessé daugmenter avec la
concurrence du e-commerce.

« Clest une lecture pertinente de la
Sfabrique de la ville que de vouloir
dépasser la mono-fonctionnalité de
zones dédiées exclusivement au com-
merce », observe Arnaud Gasnier,
professeur d'aménagement et
d'urbanisme a l'université du Mans.
De toute fagon, l'objectif de zéro arti-
ficialisation nette (ZAN) des sols
impose aux élus de compenser tout

A SAVOIR
L’attachement des
classes populaires

La France dite « moche » n'a
pas que des détracteurs.
Auteur d’une riposte au juge-
mentde Télérama, |'anthro-
pologue Eric Chauvier craint
qu‘onne « sous-estime la
valeur de sociabilité des
entrées de villes, méme éco-
logiquement aberrantes ».

« Pour pas mal de classes
populaires, un magasin GiFi
donne l'impression de pou-
voird‘achat, d'existence par
I'acte d‘achat, donc d’estime
de soi», argumente-t-il.
Fabrice Raffin, maitre de con-
férencesa l'université de
Picardie etchercheurau
laboratoire Habiter le Mon-
de, estime, lui, que ces « for-
mes urbaines souvent décri-
ées sontnon seulement
appréciées » mais méme

« plébiscitées, surtout parles
familles, par les jeunes ».

Ily voit un support « de leur
quotidien, de leurs loisirs »,
un « repére pour leur identi-
té».

nouveau meétre carré artificialisé par
un meétre carré renaturé a partir de
2050.

« On va forcément manquer de fon-
cier. Il va falloir eréer de nouveaux
modéles urbains, sans doute plus ver-
ticaux », ajoute M. Gasnier.

Rien n'est prévu en revanche pour
« préserver les paysages de la publici-
té », regrette Benjamin Badouard,
élu écologiste a la métropole de
Lyon, qui souhaite réduire de 60 % a
90 % la place de la publicité d'ici
2026.



